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воєнного часу. https://sis.nipo.gov.ua/uk/search/detail/1925161/ 

10. Свідоцтво про реєстрацію авторського права на твір № 145170 (2026). Стаття 

Стратегії маркетингової адаптації бізнесу в Україні до умов невизначеності. 

https://sis.nipo.gov.ua/uk/search/detail/1925160/ 

11. Свідоцтво про реєстрацію авторського права на твір № 145076. (2026). Стаття 

Даунсайзинг як стратегія цінової адаптації: маркетингові механізми та практики 

впровадження. https://sis.nipo.gov.ua/uk/search/detail/1925175/ 

12. Свідоцтво про реєстрацію авторського права на твір № 145075 (2026). Стаття Ринок 

кави в Україні: маркетинговий аналіз. https://sis.nipo.gov.ua/uk/search/detail/1925176/  

13. Свідоцтво про реєстрацію авторського права на твір №146410 (2026). Стаття 

Фулфілмент-логістика в маркетингу: стратегії успішної комерційної діяльності 

підприємств. https://sis.nipo.gov.ua/uk/search/detail/1925165/  

3 Наявність виданого підручника чи 

навчального посібника (включаючи 

електронні) або монографії (загальним 

обсягом не менше  

5 авторських аркушів), в тому числі видані у 

співавторстві (обсягом не менше 1,5 

авторського аркуша на кожного співавтора) 

1. Пенькова О. Г., Цимбалюк Ю. А., Харенко А. О., Корман І. І., Семенда О. В., 

Бортник Т. І., Лементовська В. А., Макушок О. В. Маркетингові технології в аграрному 

секторі економіки: монографія. Умань: Видавець «Сочінський М.М.», 2026. 223с. 

https://doi.org/10.5281/zenodo.18860389 

2. Семенда О.В., Пенькова О.Г, Корман І.І. Поведінка споживачів: навчальний 

посібник. Умань: видавець "Сочінський М.М.". 2026. 272с. 

https://doi.org/10.5281/zenodo.21216369 

4 Наявність виданих навчально-методичних 

посібників/посібників для самостійної роботи 

здобувачів вищої освіти та дистанційного 

навчання, електронних курсів на освітніх 

платформах ліцензіатів, конспектів 

лекцій/практикумів/методичних 

вказівок/рекомендацій/ робочих програм, 

інших друкованих навчально-методичних 

праць загальною кількістю три найменування 

1. Цифровий маркетинг: методичні вказівки до виконання самостійної роботи 

здобувачами другого (магістерського) рівня вищої освіти ОП «Маркетинг» [уклад.: 

О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2022. 13 с. (0,6 д.а.) 

2. Логістика: методичні вказівки для підготовки до практичних занять для здобувачів 

першого (бакалаврського) рівня вищої освіти спеціальностей 075 «Маркетинг» та 076 

«Підприємництво, торгівля та біржова діяльність» денної та заочної форми навчання 

[уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2022. 121 с. (4,6 д.а) 

3. Логістика: методичні вказівки до виконання самостійної роботи здобувачами першого 

(бакалаврського) рівня вищої освіти спеціальностей 075 «Маркетинг» та 076 

«Підприємництво, торгівля та біржова діяльність» денної форми навчання [уклад.: 

https://sis.nipo.gov.ua/uk/search/detail/1925174/
https://sis.nipo.gov.ua/uk/search/detail/1925161/
https://sis.nipo.gov.ua/uk/search/detail/1925160/
https://sis.nipo.gov.ua/uk/search/detail/1925175/
https://sis.nipo.gov.ua/uk/search/detail/1925176/
https://sis.nipo.gov.ua/uk/search/detail/1925165/
https://doi.org/10.5281/zenodo.18860389
https://doi.org/10.5281/zenodo.21216369


О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2022. 59 с. (2,5 д.а) 

4. Логістика: методичні вказівки до виконання самостійної роботи здобувачами першого 

(бакалаврського) рівня вищої освіти спеціальностей 075 «Маркетинг» та 076 

«Підприємництво, торгівля та біржова діяльність» заочної форми навчання [уклад.: 

О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2022. 60 с. (2,5 д.а) 

5. Маркетинг в соціальних мережах: методичні вказівки для підготовки до практичних 

занять для здобувачів першого (бакалаврського) рівня вищої освіти ОП «Маркетинг». 

[уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2022. 54 с. (2,3 д.а.) 

6. Маркетинг в соціальних мережах: методичні вказівки до виконання самостійної 

роботи здобувачами першого (бакалаврського) рівня вищої освіти ОП «Маркетинг». 

[уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2022. 11с. (0,4 д.а.) 

7. Стандартизація і сертифікація продукції та послуг: методичні вказівки для підготовки 

до практичних занять для здобувачів другого (магістерського) рівня вищої освіти 

спеціальності 075 «Маркетинг» [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2023. 29 с. (1,2 

д.а) 

8. Стандартизація і сертифікація продукції та послуг: методичні вказівки до виконання 

самостійної роботи здобувачами другого (магістерського) рівня вищої освіти ОП 

«Маркетинг» [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2023. 31с. (1,3 д.а.) 

9. Логістичний менеджмент: методичні вказівки для підготовки до практичних занять 

для здобувачів другого (магістерського) рівня вищої освіти спеціальності 075 

«Маркетинг» [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2023. 81 с. (3,03 д.а) 

10. Логістичний менеджмент: методичні вказівки до виконання самостійної роботи 

здобувачами другого (магістерського) рівня вищої освіти спеціальності 075 

«Маркетинг» [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2023. 39 с. (2,05 д.а.) 

11. Основи комерційної діяльності: методичні вказівки для підготовки до практичних 

занять для здобувачів першого (бакалаврського) рівня вищої освіти ОП «Маркетинг». 

[уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2023. 70 с. (2,3 д.а.) 

12. Основи комерційної діяльності: методичні вказівки до виконання самостійної роботи 

здобувачами першого (бакалаврського) рівня вищої освіти ОП «Маркетинг». [уклад.: 

О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2023. 15с. (0,6 д.а.) 

13. Логістика і комунікації в захисті рослин: методичні вказівки для підготовки 

до практичних занять для здобувачів другого (магістерського) рівня) вищої освіти 

спеціальності 202 Захист і карантин рослин освітньої програми Захист і карантин 

рослин денної та заочної форми навчання. [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2024. 



84с. 

14. Логістика і комунікації в захисті рослин: методичні вказівки для виконання 

самостійної роботи здобувачів другого (магістерського) рівня вищої освіти 

спеціальності 202 Захист і карантин рослин освітньої програми Захист і карантин 

рослин денної та заочної форми навчання. [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2024. 

62с. 

15. Основи наукових досліджень та академічна доброчесність: методичні 

вказівки до виконання практичних занять здобувачами першого (бакалаврського) рівня 

вищої освіти ОП «Маркетинг». [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2024. 49 с. (2,4 

д.а.) 

16. Основи наукових досліджень та академічна доброчесність: методичні 

вказівки до виконання самостійної роботи здобувачами першого (бакалаврського) рівня 

вищої освіти ОП «Маркетинг». [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2024. 10 с. (0,5 

д.а.) 

17. Поведінка споживачів: методичні вказівки до виконання курсової роботи 

здобувачами першого (бакалаврського) рівня вищої освіти ОП «Маркетинг». [уклад.: 

О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2024. 20 с. (0,7 д.а.) 

18. Поведінка споживачів: методичні вказівки для підготовки до практичних 

занять здобувачів вищої освіти ОП «Маркетинг» перший (бакалаврський) рівень. Умань: 

УНУС, 2024. 54 с. (2,9 д.а) 

19. Поведінка споживачів: методичні вказівки до виконання самостійної роботи 

здобувачами першого (бакалаврського) рівня вищої освіти ОП «Маркетинг». [уклад.: 

О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2024. 11 с. (0,5 д.а) 

20. Маркетинг в соціальних мережах: методичні вказівки для підготовки до 

практичних занять для здобувачів першого (бакалаврського) рівня вищої освіти ОП 

«Маркетинг» денної та заочної форми навчання. [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУ. 

2025. 58 с. (2,5д.а.) 

21. Маркетинг в соціальних мережах: методичні вказівки до виконання самостійної 

роботи здобувачами першого (бакалаврського) рівня вищої освіти ОП «Маркетинг» 

денної та заочної форми навчання. [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУ. 2025. 47 с. 

(1,6д.а.) 

8 Виконання функцій (повноважень, обов’язків) 

наукового керівника або відповідального 

виконавця наукової теми (проекту), або 

1. Відповідальний виконавець наукового проекту за господарчою тематикою за 

договором №3/23 від 19.04.2023 з ПП «ЕнергоСервіс ДСК» на тему: «Обґрунтування 

напрямів рекламної діяльності ПП «ЕнергоСервіс ДСК» (2023 рік) 



головного редактора/члена редакційної 

колегії/експерта (рецензента) наукового 

видання, включеного до переліку фахових 

видань України, або іноземного наукового 

видання, що індексується в бібліографічних 

базах 

2. Член редколегії наукового журналу «Актуальні питання економічних наук» (ISSN 

3041-2129 online), Міжнародний класичний університет імені Пилипа Орлика https://a-

economics.com.ua/index.php/home/about/editorialTeam 

12 Наявність апробаційних та/або науково-

популярних, та/або консультаційних 

(дорадчих), та/або науково-експертних 

публікацій з наукової або професійної 

тематики загальною кількістю не менше п’яти 

публікацій 

1. Семенда О.В. Маркетингова стратегія підприємства на основі аналізу поведінки 

споживачів. Scientific Collection «InterConf», (95): with the Proceedings of the 2nd 

International Scientific and Practical Conference «Scientific Goals and Purposes in XXI 

Century» (January 19-20, 2022). Seattle, USA: ProQuest LLC, 2022. 915p. Р.114-119. DOI 

10.51582/interconf.19-20.01.2022.010 

2. Семенда О.В. Аналіз внутрішнього середовища рітейлу України під час воєнного 

стану. Interdisciplinary research: scientific horizons and perspectives: Collection of scientific 

papers «SCIENTIA» with Proceedings of the III International Scientific and Theoretical 

Conference (Vol. 1), May 6, 2022. Vilnius, Republic of Lithuania: European Scientific 

Platform. С.26-28. DOI: https://doi.org/10.36074/scientia-06.05.2022  

3. Семенда О.В. Мобільна комерція: основні аспекти. Scientific Collection «InterConf», 

(108): with the Proceedings of the 5 th International Scientific and Practical Conference 

«Experimental and Theoretical Research in Modern Science» (May 16-18, 2022). Kishinev, 

Moldova: Giperion Editura, 2022. 303 p. Р.30-34. Available at: 

https://interconf.top/documents/2022.05.16-18.pdf 

4. Семенда О.В. Поведінка споживачів в digital-середовищі. Аспекти стабільного 

розвитку економіки в умовах ринкових відносин, матеріали ХVІІ Міжнародної науково-

практичної конференції. 26 травня 2022 р. Умань: 2022. 221с. С.67-69 

5. Семенда О.В. Оцінка лояльності споживачів. Матеріали ІІІ Всеукраїнської науково-

практичної інтернет-конференції «Розвиток фінансово-кредитних систем: виклики 

сьогодення», 6-7 червня 2022р. Уманський НУС. Умань. 176 с. С.126-128 

6. Семенда О.В. Маркетингові стратегії задоволення потреб споживачів в логістиці. 

Матеріали VІІ Всеукраїнської науково-практичної конференції кафедри маркетингу 

Уманського національного університету садівництва «Становлення та розвиток 

маркетингу в Україні: від теорії до практики», 25 жовтня 2022р. Умань: УНУС, 2022. 

185с. С.149-152 

7. Семенда О.В. Оцінка діяльності складу на основі збалансованої системи показників в 

логістиці. Матеріали XIV Всеукраїнської наукової конференції за міжнародною участю 

https://doi.org/10.36074/scientia-06.05.2022
https://interconf.top/documents/2022.05.16-18.pdf


«Актуальні питання сучасної економіки», 15 листопада 2022 року. Умань: УНУС, 2022. 

8. Semenda O., Korman I. PECULIARITIES OF MARKETING APPLICATIONS IN 

UKRAINIAN AGRICULTURE. Sustainable Development: Modern Theories and Best 

Practices: Materials of the Monthly International Scientific and Practical Conference 

(April 28-29, 2023) / Gen. Edit. Olha Prokopenko, Tallinn: Teadmus OÜ, 2023, 210 p.  

Р.140-142. 

9. Семенда О.В., Корман І.І. Роль digital-маркетингу для розвитку підприємництва. 

Інноваційне підприємництво: стан та перспективи розвитку [Електронний ресурс]: Зб. 

матеріалів VІІІ Міжнар. наук.-практ. конференції. К.: КНЕУ, 2023. 478с. С.305-309 

10. Семенда О.В. Вплив цифрового маркетингу на поведінку споживачів. Theoretical and 

empirical scientific research: concept and trends: Collection of scientific papers «ΛΌГOΣ» 

with Proceedings of the V International Scientific and Practical Conference, Oxford, June 23, 

2023. P.39-41. DOI 10.36074/logos-23.06.2023.09 

11. Семенда Д.К., Семенда О.В. Можливості підтримки якості та 

конкурентоспроможності в агропромисловому комплексі. Аспекти стабільного 

розвитку економіки в умовах ринкових відносин, матеріали ХVІІI Міжнародної науково-

практичної конференції. 25 травня 2023 р. Умань: 2023. 116с. С.107-108 

12. Бортник Т.І., Семенда О.В. Цільовий маркетинг для залучення й утримання клієнтів. 

Modernization of science and its influence on global processes: collection of scientific papers 

«SCIENTIA» with Proceedings of the IV International Scientific and Theoretical Conference, 

November 3, 2023. Bern, Swiss Confederation: International Center of Scientific Research. 

DOI 10.36074/scientia-03.11.2023 С.24-25 

13. Семенда О.В. Трансформація маркетингу в умовах цифровізації: теоретичні та 

практичні аспекти. Трансформації особистості, суспільства та ринку праці: виклики 

майбутнього та вплив на освіту: збірник тез доповідей Міжнародної науково-

практичної конференції (20-22 вересня 2023 року, Україна, м. Харків). Харків: ХНУ 

імені В.Н.Каразіна, 2023. 560 с. С.168-169 

14. Семенда Д.К., Семенда О.В. Роль маркетингу в підприємницькій діяльності. 

Актуальні питання сучасної економіки: матеріали ХV Всеукраїнської наукової 

конференції за міжнародною участю, 15 листопада 2023 р. Умань: УНУС. 2023. 320с. 

С.192-194 

15. Семенда О.В., Поліщук А.Д. Вибір логістичного посередника в ланцюгах поставок. 

Актуальні питання сучасної економіки: матеріали ХV Всеукраїнської наукової 

конференції за міжнародною участю, 15 листопада 2023 р. Умань: УНУС. 2023. 320с. 



С.195-197 

16. Семенда О.В. Вплив стратегій цифрового маркетингу на прибуток та лояльність 

споживачів: аналіз та перспективи. Сучасні тренди поведінки споживачів товарів і 

послуг: ІV Міжнародна науково-практична конференція, 23-24 лютого 2024 р.: [тези 

доп.]. Рівне: О. Зень, 2024. 287с. С.217-220 

17. Семенда О.В. Роль маркетингу в бізнесі в умовах інноваційної цифрової економіки. 

Інноваційні рішення в економіці, бізнесі, суспільних комунікаціях та міжнародних 

відносинах: матеріали ІV Міжнародної науково-практичної інтернет-конференції. 

Дніпро: Університет митної справи та фінансів, 2024. 423с. С.390-393. 
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ринкових відносин, матеріали ХХІ Міжнародної науково-практичної конференції, 

приуроченої 50-річчю факультету економіки, підприємництва та інформаційних 

технологій. Умань: УНУ. 2026. 484c. С.216-220. https://doi.org/10.5281/zenodo.21278486 

14 Керівництво студентом, який зайняв призове 

місце на I або ІІ етапі Всеукраїнської 

студентської олімпіади (Всеукраїнського 

конкурсу студентських наукових робіт), або 

робота у складі організаційного комітету / 

журі Всеукраїнської студентської олімпіади 

(Всеукраїнського конкурсу студентських 

наукових робіт), або керівництво постійно 

діючим студентським науковим гуртком / 

проблемною групою; керівництво студентом, 

який став призером або лауреатом 

Міжнародних, Всеукраїнських мистецьких 

конкурсів, фестивалів та проектів, робота у 

складі організаційного комітету або у складі 

журі міжнародних, всеукраїнських мистецьких 

конкурсів, інших культурно-мистецьких 

проектів (для забезпечення провадження 

освітньої діяльності на третьому (освітньо-

творчому) рівні); керівництво здобувачем, 

який став призером або лауреатом 

міжнародних мистецьких конкурсів, 

фестивалів, віднесених до Європейської або 

Всесвітньої (Світової) асоціації мистецьких 

конкурсів, фестивалів, робота у складі 

організаційного комітету або у складі журі 

зазначених мистецьких конкурсів, 

фестивалів); керівництво студентом, який брав 

участь в Олімпійських, Паралімпійських іграх, 

Всесвітній та Всеукраїнській Універсіаді, 

чемпіонаті світу, Європи, Європейських іграх, 

етапах Кубка світу та Європи, чемпіонаті 

Призер І туру Всеукраїнського конкурсу студентських наукових робіт з напряму 

«Маркетинг»:  

Зіновкін Б.К., 2023р. – диплом 2-го ступеня. 
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України; виконання обов’язків тренера, 

помічника тренера національної збірної 

команди України з видів спорту; виконання 

обов’язків головного секретаря, головного 

судді, судді міжнародних та всеукраїнських 

змагань; керівництво спортивною делегацією; 

робота у складі організаційного комітету, 

суддівського корпусу 

19 Діяльність за спеціальністю у формі участі у 

професійних та/або громадських об’єднаннях 

Членство в Українській асоціації маркетингу (сертифікат № 597 від 02.06.2021 р.) 

 


