
Назва освітнього компонента ІНТЕРНЕТ МАРКЕТИНГ 

Факультет 
Факультет економіки, підприємництва та інформаційних 

технологій 

Кафедра Кафедра маркетингу 

ПІБ НПП або ПП, науковий ступінь, 

вчене звання (за наявності) 
– 

Рівень (рівні) вищої освіти перший (бакалаврський) 

Загальний обсяг освітнього 

компонента 
3 кредити ЄКТС/ 90 годин 

Семестр (семестри) вивчення 7 

Форма підсумкового контролю залік 

Мова викладання українська 

Форми здобуття освіти та розподіл 

годин 

Денна форма: лекцій – 14 годин, практичних/семінарських – 

16 годин, самостійної роботи – 60 годин 

Заочна форма: лекцій – 6 годин, практичних/семінарських – 

6 годин, самостійної роботи – 78 годин 

Коротка анотація та мета 

Дисципліна формує знання про принципи, інструменти та 

особливості здійснення маркетингової діяльності у 

віртуальному середовищі. Розглядаються пошук 

маркетингової інформації, аудиторія Інтернету, стратегічні 

рішення, товарна, цінова, збутова та комунікаційна політика 

в Інтернеті. Особлива увага приділяється оцінюванню 

ефективності цифрового маркетингу та використанню веб-

аналітики для прийняття маркетингових рішень. 

Мета: формування у здобувачів системи теоретичних та 

практичних знань щодо основних напрямів розвитку 

Інтернет-маркетингу, електронної комерції, способів її 

ведення, механізмів підтримки та застосування 

підприємницької діяльності в Інтернет-середовищі. 

Компетентності та/або результати 

навчання, що формуються або 

поглиблюються 

Компетентності, що формуються: 
ЗК7. Здатність застосовувати знання у практичних 
ситуаціях. 
ЗК8. Здатність проведення досліджень на відповідному 
рівні. 
ЗК9. Навички використання інформаційних і 
комунікаційних технологій. 
ФК4. Здатність проваджувати маркетингову діяльність на 
основі розуміння сутності та змісту теорії маркетингу і 
функціональних зв'язків між її складовими.  
ФК5. Здатність коректно застосовувати методи, прийоми та 
інструменти маркетингу.  
ФК6. Здатність проводити маркетингові дослідження у 
різних сферах маркетингової діяльності. 
ФК9. Здатність використовувати інструментарій маркетингу 
в інноваційної діяльності.  
ФК10. Здатність використовувати маркетингові 

інформаційні системи в ухваленні маркетингових рішень і 

розробляти рекомендації щодо підвищення їх ефективності. 

Програмні результати навчання:  
ПРН 2. Аналізувати і прогнозувати ринкові явища та 



процеси на основі застосування фундаментальних 
принципів, теоретичних знань і прикладних навичок 
здійснення маркетингової діяльності.  
ПРН 3. Застосовувати набуті теоретичні знання для 
розв’язання практичних завдань у сфері маркетингу.  
ПРН 4. Збирати та аналізувати необхідну інформацію, 
розраховувати економічні та маркетингові показники, 
обґрунтовувати управлінські рішення на основі 
використання необхідного аналітичного й методичного 
інструментарію.  
ПРН 5. Виявляти й аналізувати ключові характеристики 
маркетингових систем різного рівня, а також особливості 
поведінки їх суб’єктів.  
ПРН 6. Визначати функціональні області маркетингової 
діяльності ринкового суб’єкта та їх взаємозв’язки в системі 
управління, розраховувати відповідні показники, які 
характеризують результативність такої діяльності.  
ПРН 7. Використовувати цифрові інформаційні та 
комунікаційні технології, а також програмні продукти, 
необхідні для належного провадження маркетингової 
діяльності та практичного застосування маркетингового 
інструментарію.  
ПРН 8. Застосовувати інноваційні підходи щодо 

провадження маркетингової діяльності ринкового суб’єкта, 

гнучко адаптуватися до змін маркетингового середовища. 

Пререквізити / рекомендований 

рівень підготовки 

Інформатика, Маркетинг, Поведінка споживачів, 

Інформаційні системи і технології в маркетингу, 

Маркетингові дослідження. 

Мінімальна та максимальна 

чисельність групи 
– 

 


