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Видавничий дім «Кондор, 2021. 280 с. 
 

4 Наявність виданих навчально-

методичних посібників/посібників для 

самостійної роботи здобувачів вищої 

освіти та дистанційного навчання, 

електронних курсів на освітніх 

платформах ліцензіатів, конспектів 

лекцій/практикумів/методичних 

1. Комерційна діяльність: методичні вказівки для підготовки до 

практичних занять для здобувачів першого (бакалаврського) рівня вищої 

освіти спеціальності 076 «Підприємництво, торгівля та біржова діяльність» 

денної та заочної форми навчання [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 

2021. 70 с. (3,0 д.а)  

2. Комерційна діяльність: методичні вказівки до виконання самостійної 

роботи здобувачами першого (бакалаврського) рівня вищої освіти 

http://doi.org/10.32702/2307-2105.2023.2.22
https://doi.org/10.54929/2786-5738-2023-8-04-01
https://doi.org/10.32702/2306-6792.2022.3.77


вказівок/рекомендацій/ робочих 

програм, інших друкованих навчально-

методичних праць загальною кількістю 

три найменування 

спеціальності 076 «Підприємництво, торгівля та біржова діяльність» денної 

та заочної форми навчання [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2021. 15 с. 

(0,6 д.а)  

3. Основи наукових досліджень та академічна доброчесність: методичні 

вказівки до виконання самостійної роботи здобувачами першого 

(бакалаврського) рівня вищої освіти ОП «Маркетинг». [уклад.: 

О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2021. 11 с. (0,4 д.а.)  

4. Основи наукових досліджень та академічна доброчесність: методичні 

вказівки для підготовки до практичних занять для здобувачів першого 

(бакалаврського) рівня вищої освіти ОП «Маркетинг». [уклад.: 

О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2021. 48 с. (2,3 д.а.)  

5. Поведінка споживачів: методичні вказівки до виконання курсової роботи 

здобувачами першого (бакалаврського) рівня вищої освіти ОП 

«Маркетинг». [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2021. 23 с.(0,8 д.а.)  

6. Поведінка споживачів: методичні вказівки для підготовки до практичних 

занять для здобувачів першого (бакалаврського) рівня вищої освіти ОП 

«Маркетинг». [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2021. 50 с. (2,7 д.а.)  

7. Поведінка споживачів: методичні вказівки до виконання самостійної 

роботи здобувачами першого (бакалаврського) рівня вищої освіти ОП 

«Маркетинг». [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2021. 10 с. (0,4 д.а.)  

8. Методичні вказівки до проходження навчальної практики «Вступ до 

фаху» здобувачами першого (бакалаврського) рівня вищої освіти 

спеціальності 075 «Маркетинг» [уклад.: О.Г.Пенькова, Ю.А.Цимбалюк, 

О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2021. 17 с. (0,7 д.а)  

9. Методичні вказівки до проходження навчальної практики здобувачами 

першого (бакалаврського) рівня вищої освіти спеціальності 075 

«Маркетинг» [уклад.: О.В.Семенда] Умань: УНУС. 2021. 76 с. (3,2 д.а.)  

10. Цифровий маркетинг: методичні вказівки для підготовки до 

практичних занять для здобувачів другого (магістерського) рівня вищої 



освіти ОП «Маркетинг» [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2022. 21 с. 

(1,0 д.а.) 

11. Цифровий маркетинг: методичні вказівки до виконання самостійної 

роботи здобувачами другого (магістерського) рівня вищої освіти ОП 

«Маркетинг» [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2022. 13 с. (0,6 д.а.) 

12. Логістика: методичні вказівки для підготовки до практичних занять для 

здобувачів першого (бакалаврського) рівня вищої освіти спеціальностей 075 

«Маркетинг» та 076 «Підприємництво, торгівля та біржова діяльність» 

денної та заочної форми навчання [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 

2022. 121 с. (4,6 д.а) 

13. Логістика: методичні вказівки до виконання самостійної роботи 

здобувачами першого (бакалаврського) рівня вищої освіти спеціальностей 

075 «Маркетинг» та 076 «Підприємництво, торгівля та біржова діяльність» 

денної форми навчання [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2022. 59 с. 

(2,5 д.а) 

14. Логістика: методичні вказівки до виконання самостійної роботи 

здобувачами першого (бакалаврського) рівня вищої освіти спеціальностей 

075 «Маркетинг» та 076 «Підприємництво, торгівля та біржова діяльність» 

заочної форми навчання [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2022. 60 с. 

(2,5 д.а) 

15. Маркетинг в соціальних мережах: методичні вказівки для підготовки до 

практичних занять для здобувачів першого (бакалаврського) рівня вищої 

освіти ОП «Маркетинг». [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2022. 54 с. 

(2,3 д.а.) 

16. Маркетинг в соціальних мережах: методичні вказівки до виконання 

самостійної роботи здобувачами першого (бакалаврського) рівня вищої 

освіти ОП «Маркетинг». [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2022. 11с. 

(0,4 д.а.) 

17. Стандартизація і сертифікація продукції та послуг: методичні вказівки 



для підготовки до практичних занять для здобувачів другого 

(магістерського) рівня вищої освіти спеціальності 075 «Маркетинг» [уклад.: 

О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2023. 29 с. (1,2 д.а) 

18. Стандартизація і сертифікація продукції та послуг: методичні вказівки 

до виконання самостійної роботи здобувачами другого (магістерського) 

рівня вищої освіти ОП «Маркетинг» [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 

2023. 31с. (1,3 д.а.) 

19. Логістичний менеджмент: методичні вказівки для підготовки до 

практичних занять для здобувачів другого (магістерського) рівня вищої 

освіти спеціальності 075 «Маркетинг» [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: 

УНУС. 2023. 81 с. (3,03 д.а) 

20. Логістичний менеджмент: методичні вказівки до виконання самостійної 

роботи здобувачами другого (магістерського) рівня вищої освіти 

спеціальності 075 «Маркетинг» [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2023. 

39 с. (2,05 д.а.) 

21. Основи комерційної діяльності: методичні вказівки для підготовки до 

практичних занять для здобувачів першого (бакалаврського) рівня вищої 

освіти ОП «Маркетинг». [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2023. 70 с. 

(2,3 д.а.) 

22. Основи комерційної діяльності: методичні вказівки до виконання 

самостійної роботи здобувачами першого (бакалаврського) рівня вищої 

освіти ОП «Маркетинг». [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2023. 15с. 

(0,6 д.а.) 

23. Логістика і комунікації в захисті рослин: методичні вказівки для 

підготовки до практичних занять для здобувачів другого (магістерського) 

рівня) вищої освіти спеціальності 202 Захист і карантин рослин освітньої 

програми Захист і карантин рослин денної та заочної форми навчання. 

[уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2024. 84с. 

24. Логістика і комунікації в захисті рослин: методичні вказівки для 



виконання самостійної роботи здобувачів другого (магістерського) рівня 

вищої освіти спеціальності 202 Захист і карантин рослин освітньої 

програми Захист і карантин рослин денної та заочної форми навчання. 

[уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2024. 62с. 

25. Основи наукових досліджень та академічна доброчесність: методичні 

вказівки до виконання практичних занять здобувачами першого 

(бакалаврського) рівня вищої освіти ОП «Маркетинг». [уклад.: 

О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2024. 49 с. (2,4 д.а.) 

26. Основи наукових досліджень та академічна доброчесність: методичні 

вказівки до виконання самостійної роботи здобувачами першого 

(бакалаврського) рівня вищої освіти ОП «Маркетинг». [уклад.: 

О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2024. 10 с. (0,5 д.а.) 

27. Поведінка споживачів: методичні вказівки до виконання курсової 

роботи здобувачами першого (бакалаврського) рівня вищої освіти ОП 

«Маркетинг». [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2024. 20 с. (0,7 д.а.) 

28. Поведінка споживачів: методичні вказівки для підготовки до 

практичних занять здобувачів вищої освіти ОП «Маркетинг» перший 

(бакалаврський) рівень. Умань: УНУС, 2024. 54 с. (2,9 д.а) 

29. Поведінка споживачів: методичні вказівки до виконання самостійної 

роботи здобувачами першого (бакалаврського) рівня вищої освіти ОП 

«Маркетинг». [уклад.: О.В.Семенда]. Умань: УНУС. 2024. 11 с. (0,5 д.а) 

30.  

8 Виконання функцій (повноважень, 

обов’язків) наукового керівника або 

відповідального виконавця наукової 

теми (проекту), або головного 

редактора/члена редакційної 

колегії/експерта (рецензента) наукового 

видання, включеного до переліку 

1. Відповідальний виконавець наукового проекту за господарчою 

тематикою за договором №3/23 від 19.04.2023 з ПП «ЕнергоСервіс ДСК» на 

тему: «Обґрунтування напрямів рекламної діяльності ПП «ЕнергоСервіс 

ДСК» (2023 рік) 

2. Член редколегії наукового журналу «Актуальні питання економічних 

наук» (ISSN 3041-2129 online), Міжнародний класичний університет імені 

Пилипа Орлика  



фахових видань України, або 

іноземного наукового видання, що 

індексується в бібліографічних базах 

https://a-economics.com.ua/index.php/home/about/editorialTeam 

14 Керівництво студентом, який зайняв 

призове місце на I або ІІ етапі 

Всеукраїнської студентської олімпіади 

(Всеукраїнського конкурсу 

студентських наукових робіт), або 

робота у складі організаційного 

комітету / журі Всеукраїнської 

студентської олімпіади 

(Всеукраїнського конкурсу 

студентських наукових робіт), або 

керівництво постійно діючим 

студентським науковим гуртком / 

проблемною групою; керівництво 

студентом, який став призером або 

лауреатом Міжнародних, 

Всеукраїнських мистецьких конкурсів, 

фестивалів та проектів, робота у складі 

організаційного комітету або у складі 

журі міжнародних, всеукраїнських 

мистецьких конкурсів, інших 

культурно-мистецьких проектів (для 

забезпечення провадження освітньої 

діяльності на третьому (освітньо-

творчому) рівні); керівництво 

здобувачем, який став призером або 

лауреатом міжнародних мистецьких 

Призер І туру Всеукраїнського конкурсу студентських наукових робіт з 

напряму «Маркетинг»:  

Зіновкін Б.К., 2023р. – диплом 2-го ступеня. 

 



конкурсів, фестивалів, віднесених до 

Європейської або Всесвітньої (Світової) 

асоціації мистецьких конкурсів, 

фестивалів, робота у складі 

організаційного комітету або у складі 

журі зазначених мистецьких конкурсів, 

фестивалів); керівництво студентом, 

який брав участь в Олімпійських, 

Паралімпійських іграх, Всесвітній та 

Всеукраїнській Універсіаді, чемпіонаті 

світу, Європи, Європейських іграх, 

етапах Кубка світу та Європи, 

чемпіонаті України; виконання 

обов’язків тренера, помічника тренера 

національної збірної команди України з 

видів спорту; виконання обов’язків 

головного секретаря, головного судді, 

судді міжнародних та всеукраїнських 

змагань; керівництво спортивною 

делегацією; робота у складі 

організаційного комітету, суддівського 

корпусу 

19 Діяльність за спеціальністю у формі 

участі у професійних та/або 

громадських об’єднаннях 

Членство в Українській асоціації маркетингу (сертифікат № 597 від 

02.06.2021 р.) 

Членство в ГО «Міжнародна фундація науковців та освітян» IESF» 

№ЕS1234 2023р. 

 


