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8 виконання функцій 

(повноважень, обов’язків) 

наукового керівника або 

відповідального виконавця 

1. Відповідальний виконавець наукового проекту за господарчою тематикою на замовлення ФГ 

«Агрофірма «Базис» Уманського району Черкаської області (2022 р.)  

2.  Відповідальний виконавець наукового проекту за господарчою тематикою на замовлення ПП 

«Астрея» Ананьївського району Одеської області (2024 рік) 



наукової теми (проекту), або 

головного редактора/члена 

редакційної колегії/експерта 

(рецензента) наукового 

видання, включеного до 

переліку фахових видань 

України, або іноземного 

наукового видання, що 

індексується в бібліографічних 

базах 

14 керівництво студентом, який 

зайняв призове місце на I або II 

етапі Всеукраїнської 

студентської олімпіади 

(Всеукраїнського конкурсу 

студентських наукових робіт), 

або робота у складі 

організаційного комітету / журі 

Всеукраїнської студентської 

олімпіади (Всеукраїнського 

конкурсу студентських 

наукових робіт), або 

керівництво постійно діючим 

студентським науковим 

гуртком / проблемною групою; 

Керівництво студентами, які зайняли призове місце на I етапі Всеукраїнського конкурсу 

студентських наукових робіт: 

2020-2021 н.р.– диплом 1-го ступеня – Рудяк М.О.  (21 м-ма група). 

2021-2022 н.р.– диплом 2-го ступеня – Люлько А.В.   (21 м-ма група). 

Всеукраїнського конкурсу наукових робіт і олімпіад. 

2022-2023н.р - диплом 3-го ступеня на конкурсі кваліфікаційних робіт з маркетингу на базі ХТЕІ. 

Випусник -  Розводовський Максим  

2023-2024н.р. – диплом 2-го ступеня на конкурсі кваліфікаційних робіт з маркетингу на базі ХТЕІ - 

Випусник  - Василенко Ілля 
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